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Milano Cortina 2026: i numeri di un’Olimpiade straordinaria

Atleti

Paesi

Dettagli dell’evento

93

Discipline olimpiche16

6 Sport paralimpici

98 Opere complessive

Impianti sportivi

Infrastrutture di 

trasporto

47

51
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Milano

Lombardia 

Veneto

Trentino-Alto Adige

Cortina

22mila km² Giochi diffusi: area 

geografica coperta

Le infrastrutture

Fonte: stime di Banca Ifis su elaborazioni di FP Advisory su dossier di candidatura, Piano delle Opere Olimpiche, dichiarazioni stampa e comunicati ufficiali di Fondazione Milano Cortina 2026; Ministeri ed enti territoriali coinvolti; Banca 
d’Italia; Istat; survey dedicate sul territorio



La collaborazione pubblico-privato ha consentito di rafforzare il finanziamento 
dell’evento, con gli italiani favorevoli alla collaborazione con le imprese

Ricavi da sponsor 
(target break-even)

500 mln€

55 Numero sponsor

Quanto ritieni importanti gli sponsor aziendali per la 
realizzazione di grandi eventi come Milano Cortina 2026?

11% 17%

46%

26%

Non sono
importanti

Indifferente Abbastanza
importanti

Molto importanti

8%

42%
50%

Passione genuina per lo 
sport e l’impatto sociale

Marketing e 
visibilità

Responsabilità sociale 
d’impresa (CSR) e 

sostegno alla comunità

Qual è la motivazione principale di un'impresa nel 
sostenere Milano Cortina 2026? 

4Fonte: stime di Banca Ifis su elaborazioni di FP Advisory su dossier di candidatura, Piano delle Opere Olimpiche, dichiarazioni stampa e comunicati ufficiali di Fondazione Milano Cortina 2026; Ministeri ed enti territoriali coinvolti; Banca 
d’Italia; Istat; survey dedicate sul territorio

Finanziamenti



L’evento diffuso ha amplificato l’attrattività dei territori più di quanto 
ipotizzato: soggiorni più lunghi del previsto (+14%) e una maggiore incidenza del turista 
estero. Al contempo, la visibilità media in oltre 100 Paesi e una legacy infrastrutturale di 
lungo periodo hanno rafforzato la competitività dei luoghi ospitanti 
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I Driver di creazione 
di valore

Effetto 
Olimpico

Descrizione

Visitatori 2,5 mln Incidenza di stranieri: 45% vs 32% delle stime iniziali

Permanenza 3,5 notti/turista
Lunghezza vacanza: +14% rispetto alle previsioni iniziali 
(3,05 notti pro capite)

Audience globale 
stimata

3 mld
Oltre 100 Paesi per 5 settimane e mezzo, con 24 
broadcaster detentori diritti tv e oltre 80 sub-licenziatari

Ricerca esperienze 
ed attività

6 diverse 
attività scelte

Enogastronomia, cultura, natura e svago, shopping, 
benessere, manifestazioni ed eventi

Legacy delle 
infrastrutture

3,7 mld€
Infrastrutture destinate a rimanere sul territorio: strade, 
ferrovie, impianti, riqualificazioni urbane e accessibilità

Fonte: stime di Banca Ifis su elaborazioni di FP Advisory su dossier di candidatura, Piano delle Opere Olimpiche, dichiarazioni stampa e comunicati ufficiali di Fondazione Milano Cortina 2026; Ministeri ed enti territoriali coinvolti; Banca 
d’Italia; Istat; survey dedicate sul territorio



MICO 2026 si stima abbia generato un valore superiore alle attese, trainato da 
maggiore spesa sul territorio, permanenze più lunghe e potenziamento infrastrutturale

Ex ante
Ricalcolo sui 

primi consuntivi

Valore economico 
complessivo 5,3 mld€ 6,6 mld€ 

Spesa immediata sul 
territorio 

1,1 mld€ 1,7 mld€

Spesa differita sul 
territorio

1,2 mld€ 1,2 mld€

Heritage infrastrutturale 3,0 mld€ 3,7 mld€

+0,6 mld€ di spesa diretta

• 70% per pressione della domanda, influenzata 
dalla maggior componente estera

• 30% dato dall’aumento della permanenza 
media

• Opere da 94 a 98

• Varianti e rifinanziamenti

• Nuovi finanziamenti privati e pubblici (es. Pala 
Italia di Santa Giulia) 

Fonte: stime di Banca Ifis su elaborazioni di FP Advisory su dossier di candidatura, Piano delle Opere Olimpiche, dichiarazioni stampa e comunicati ufficiali di Fondazione Milano Cortina 2026; Ministeri ed enti territoriali coinvolti; Banca 
d’Italia; Istat; survey dedicate sul territorio
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Fonte: stime di Banca Ifis su elaborazioni di FP Advisory su dossier di candidatura, Piano delle Opere Olimpiche, dichiarazioni stampa e comunicati ufficiali di Fondazione Milano Cortina 2026; Ministeri ed enti territoriali coinvolti; Banca 
d’Italia; Istat; survey dedicate sul territorio
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Un fenomeno di successo

~100mila spettatori in Lombardia

~300mila in Veneto e Trentino Alto-Adige

Spettatori

Presenze

Spesa sul territorio
250 

mln€

1,4
mln

400 
mila

Le Paralimpiadi di Milano Cortina 2026: da evento simbolo di inclusione a 
spettacolo sportivo capace di attrarre un pubblico appassionato e in costante crescita, 
con oltre 400 mila spettatori on-site e un valore economico stimato di 250 milioni di euro

Milano
Stanziamenti 

accessibilità metro

Lombardia
Investimenti treni 

accessibili

Verona
Stanziamenti 
accessibilità 
Arena di Verona

19 mln€
55 mln€

416 mln€

Veneto
Turismo inclusivo 
aree montane 

22 mln€

Un booster di accessibilità e inclusione

471 mln€ di investimenti in Lombardia

41 mln€ in Veneto
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L’esposizione mediatica del grande evento sportivo è un punto di forza a 360 
gradi

9

Aumento del valore del
 brand dell’evento

Attivazione economica 
del territorio

Coinvolgimento di 
stakeholder e sponsor

Impatto di lungo periodo

Promozione dei 
valori olimpici

Impatto sulla reputazione 
del Paese

Pubblico più esteso

Nuova visibilità

Storie di successo che valorizzano

Amplificazione Soft Power

Storie che creano engagement emotivo

Analisi e conversazioni oltre la durata dell’evento



Il valore social di Milano Cortina 2026: un’edizione dei Giochi Invernali 
interattiva, condivisa e valorizzata dagli atleti come veri e propri ambassador 

10FONTE: Human Data, Arcadia

Le Olimpiadi invernali si sono affermate prima di 
tutto come fenomeno video, con una circolazione di 

contenuti verticali, clip e highlights che hanno 
portato l’Italia al centro della scena digitale 

internazionale

~ 23 mld

~ 1 mld

~ 28 mln

visualizzazioni su TikTok, Instagram 
e YouTube

interazioni social, con il picco della 
Cerimonia di Apertura (40 mln)

contenuti pubblicati

Gli atleti di Milano Cortina 2026 hanno spopolato 
sui social grazie alle performance sportive e a 

contenuti sui canali personali, diventando veri e 
propri brand ambassador dei Giochi

Alysa 
Liu

DA ATLETA A SUPERSTAR: la pattinatrice 
statunitense (due medaglie d’oro a MICO 
2026) è passata da 300mila a oltre 5 milioni 
di follower su Instagram

Lindsey 
Vonn

LA RESILIENZA VIA SOCIAL: la sciatrice 
statunitense, vittima in un grave infortunio, ha 
pubblicato 4 reel dall’ospedale di Treviso in cui 
era ricoverata: oltre 55 milioni di 
visualizzazioni su Instagram

I numeri social del Febbraio olimpico



I dati sugli eventi sportivi di audience TV e di engagement sui social non lasciano dubbi: 
dalla racchetta alla palla ovale e fino ai motori, l’attenzione sui media è una forte 
chiave interpretativa del positivo trend economico dello sport

11FONTE: analisi interne e stime di Banca Ifis su: atptour, formula1, six nations rugby, motogp, internazionali Bnl d’italia attraverso i dati di audience dei canali ufficiali delle competizioni in Italia, Francia, Spagna, Inghilterra e Regno Unito

Interazioni social su X /Twitter – Dato globaleSpettatori TV – Dato europeo

Mln di persone
Var%

2025/2024

+1,5%

+10,6%

+7,0%

+9,0%

+27,8%

Var%
2025/2024

+27,8%

+26,7%

+26,7%

+13,3%

+20,0%

Gli spettatori TV, a livello europeo, 
sono aumentati

Mln di interazioni

L’engagement sul social è cresciuto 
più degli spettatori TV

Var%
2024/2023

+4,3%

+4,8%

+5,6%

+3,8%

+5,9%

Var%
2024/2023

+20,0%

+20,0%

+25,0%

+12,5%

+13,6%

Sei Nazioni

ATP Finals

Internazionali d’Italia

Formula 1

MotoGP



Anche essere qui oggi significa aver contribuito a creare, tramite la nostra 
partecipazione, sempre più valore per lo Sport System

Grazie
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Avvertenza generale

LA PRESENTE PUBBLICAZIONE
È STATA REDATTA DA BANCA IFIS.

Le informazioni qui contenute sono state ricavate

da fonti ritenute da Banca Ifis affidabili, ma non sono  
necessariamente complete e non può esserne garantita
l’accuratezza.

La presente pubblicazione viene fornita per meri fini di 

informazione e illustrazione, non costituendo pertanto, in alcun

modo, un parere fiscale e di investimento.
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