_ Il gruppo assicurativo triestino sara pariner insieme a Plenitude, Costa Crociere, Suzuki, Dyson, Sephora e Polironesofa
Lafinanzavaa Sanremo: Generalie Ilfis tra gli sponsor

DI ANNA MESSIA

da record dello scorso anno porta-

no per la prima volta a Sanremo
anche le societd finanziarie, con una
banca e una compagnia di assicurazio-
ne in prima linea. Tra gli sponsor
dell’edizione 2023 della kermesse
spuntano infatti Generali e Banca Ifis.
La challenger bank italiana, specializ-
zata in prodotti e servizi finanziari per
le piccole e medie imprese, sara in par-
ticolare title sponsor di Casa Sanremo
2023, 1a casa ufficiale del festival del-
la canzone italiana, (ideata e realizzata
dal Consorzio Gruppo Eventi) che sa-
ra allestita nel cuore della cittadina li-
gure dal 5 all’11 febbraio 2023. Ma
quest’anno anche Generali Assicura-
zioni ha scelto per la prima volta di
sponsorizzare la manifestazione cano-
ra. Il gruppo assicurativo triestino sara
partner di Sanremo 2023 insieme a Ple-
nitude (Eni), Costa Crociere, Suzuki,
Dyson e VeralLab, ma anche Poltrone-
sofa, in qualita di partner, Sephora co-
me make-up partner, Samsung come
mobile partner, e Durex.

La 73esima edizione del festival, con-
dotta per la quarta volta da Amadeus,
promette di registrare ascolti in cresci-
ta dopo gli ottimi risultati raggiunti ne-

I e previsioni di superare i numeri

gli anni passati e gli sponsor hanno de-
ciso di muovere in anticipo. Tanto che
le previsioni sono di arri-
vare ad una raccolta pub-
blicitaria vicino ai 50 mi-
lioni, con una aumento
del 20% rispetto ai 42
milioni dello scorso an-
no che pure rappresenta-
vano una crescita del
10% sul 2021. La ripro-
va dell’interesse cre-
scente & anche nel fatto
che i listini per il festival
sono in crescita del
28%, mentre si stimano
ascolti superiori al 3%.
Insomma, almeno guar-
dando agli sponsor, San-
remo 2023 sembra aver
gia vinto e a tenere alta I’attenzione,
nonostante le inevitabili polemiche,
ha contribuito anche I’ipotesi di un in-
tervento del presidente ucraino Volo-
domir Zelensky nella serata di chiusu-
ra dell’11 febbraio. «La presenza di

BancaIfis all’interno degli spazi di Ca-
sa Sanremo, che avviene in occasione
del quarantesimo anniversario dalla
sua fondazione, conferma 1’impegno
del brand nel sostegno e nella valoriz-
zazione del patrimonio artistico e cul-
turale italiano. Un’ attivita in continui-
ta con il progetto Economia della Bel-

lezza — che nel 2023 giungera alla ter-
za edizione — promosso dalla banca
con I’obiettivo di evidenziare il valore
economico e sociale dell’ecosistema
culturale italiano nel suo complesso»,
hanno spiegato da Banca Ifis per moti-
vare il loro sostegno all’iniziativa.
Mentre nel caso di Generali oltre ad
uno spot pubblicitario dedicato all’ of-
ferta assicurativa della compagnia,
che sard trasmesso in Tv
dal 7 all’11 durante le sera-
te del Festival, ci sard an-
che un «Balconcino Gene-
rali» dell’agenzia di Sanre-
mo della compagnia, anti-
stante il Teatro Ariston,
che lancera eventi sui so-
cial legati al Festival, per
essere pill vicini alle giova-
ni generazioni, cui Si ag-
giungera un contest ideato
peridipendenti di Genera-
1i, dedicato all’iniziativa,
per raccontare progetti e
novitd sui social. Inoltre
questa edizione dell’even-
to sara particolarmente so-
cial, lo dicono gli oltre 28 milioni di
follower di Chiara Ferragni, con I'in-
fluencer che sara co-conduttrice della
serata iniziale e di quella finale della
kermesse chiamata sul palco da Ama-
deus. (riproduzione riservata)
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