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Basket, sponsor,imprese
unalungastoriad’amore

1.533 le aziende che lavorano
coniclubdiA, lamaggior parte
con un forte legame sul territorio

i Fabrizio Fabbri
La storia damore trala serie A
dibasket e gli sponsor ha radi-
ci profonde. Per tante stagioni,
quando la pallacanestro scor-
reva in bianco nero sui televi-
sori degli italiani, grandi mar-
chi come Ignis, Simmenthal,
Sinudyne, solo per citarne al-
cuni, troneggiavano sulle ca-
nottiere dei club che lottavano
per lo scudetto e quasi oscura-
vano le citth di appartenenza.
I tempi da allora sono cam-
biati ma il grande appeal della
palla a spicchi resta immutato
se non addirittura aumentato.
E' questo che racconta detta-
gliatamene 'Osservatorio sullo
Sport System italiano di Banca
Ifis, che dai playoff della scorsa
stagione a quella in corso & of-
ficial sponsor della Lega di Se-
rie A, nel focus "Basket: un’al-
leanza di successo tra gport e
impresa del territorio” presen-
tato al margine della Final Fi-
ght di Coppa Italia che si sta
giocando a Torino nella splen-
dida cornice del Pala Alpi Tour.

STORIA. Nell'analisi dell'Qs-
servatorio di Banca Ifis 1a forbi-
ce del tempo che lega le impre-
sesponsor allintero mondo
dello sport si perde nell'anti-
chitd tanto da trovarne trac-
cia fin dai tempi dell'eta classi-
ca. [n quei tempi non erano le
imprese ma le citta stesse del-
la Grecia antica a occuparsi di
tutto quanto potesse permet-
tere all’atleta di concentrarsi
sulla sola performance sporti-

va. Perché un siccesso in am-
bito olimpico avrebbe regala-

to grande lustro nel panorama
delle polis rivali. Un'attivita di
sponsorship ante-litteram in
piena regola.

PRESENTE. Ma & bene torna-
re ai giorni di oggi e all'impor-
tanza del legame tra il basket,
sport seguito da un nucleo
consistente di veri appassio-
nati, e le imprese che lo sup-
portano nella sua espressio-
ne massima tra i confini na-
zionali: la serie A. Sono 1.533
quelle che insieme formanole
fondamenta su cui poggiano
iricavi delle squadre che ani-
mano la Lega Basket Serie A,
Il primo numero che emerge
dal nuovo studio di Banca Ifis
vuole essere la dimostrazione
lampante di quanto la sponso-
rizzazione del basket italiano
sia appannaggio di una platea
vasta di imprese che presenta
molte peculiaritd. Ma non ¢
solo il nu-
mero nel-
la sua tota-
lith a essere

consistente,
lo sono anche
i differenti am-
biti di business
dalle quali queste
imprese provengo-
no, rappresentando
infatti oltre 20 indu-
stry;, che spaziano dal banking
allhospitality, dall’automotive
alla GDQ, sino ad arrivare an-
che a micro imprese della lo-
gistica e trasporti o ai servizi

di pulizia.

11 59% degli sponsor, 908
imprese, & catalogabile come
PMI (Piccole e Media Impre-

se), e genera im fatturato me-
dio di 8,7 milioni di euro. For-
te & la connotazione territo-
riale, considerato che i 75%
delle imprese proviene dalla
stessa regione, se hon addirit-
tura provincia o comune, del-
la squadra che sostiene.
Grazie al loro impegno
anche il terribile momento
dell'emergenza Covid & sta-
to in qualche modo assor-
bito. Perché gli investimen-
ti delle aziende sponsor han-
no consentito di contenere
al solo -3,1% il calo dei rica-
vi medi delle squadre, por-
tando l'incidenza sul tota-
le del fatturato dal 60% del-
la stagione 2018/2019 (54,7
min€) al 75% della stagio-
ne 2020/2021 (71,4 min€.)
Dallindagine emerge con chia-
rezza che investire nel basket
garantisce un ritorno sugli 8
milioni di italiani che seguono
questo sport per riconoscibilita
del brand, considerazione da
parte del pubblico attuale ma
ancheper potenziale e influen-
za sulla propensione all’acqui-
sto. Questo perché la pallaca-
nestro rimane un potente por-
tatore di valori: come il rispet-
to reciproco, la motivazione,
la buona collaborazione per
il raggiungimento dell'obiet-
fivo comune.
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DISTRIBUZIONE DEI RICAVI DELLE SQUADRE LBA

Le sponsciirazzioni sono un pilastro dei ricavi 22ila squadre LBA

Il treinodelle sponsorship & cosi forte che, anche in un periodo di limitazione di pubblica
[staglone 2020/2021). ha consentito ci contenere al solo -31% il calodel ricavi dzlle
squadre, portando I'incidenza dal 60% della stagione 201872019 (54,7 min€] al 75%

Stagione 2018/2019

{ultima senza limitazioni)

della stagione 202072021 (71,4 min€)

6,5mne | 6,3 mnc

Stagione 2020/2021
(com limitazioni pubblico)

La dinamica moderatamente negativa [-31%] delle squadre LBA nella stagione

202072021 & determinata da: @ Spensorizzazioni: le imprese sponsor attutiscono
['impatto della limitazione di pubblico incrementando gli investiment! +31% [71.4 min€
vs 54,7 min€). anche grazie al beneficl fiscall previstl. @ Biglietteria: componente in
forte calo (-81% il valora del ticketing, 3 B min€ vs 20 min€ della stagione precedente)

per 'impaossibilitadei tifosi di seguire dal vivo la propria squad =

Identikit degli sponsor dei team Lba

1.533 75% 59% 8,7 mne
leaziendeche  deglisponsor LEA degli sponser LBA il fatturate
sponsorizzano @ un'azienda & una Pmi medio delle Pmi

isedici del territorio si tratta di 908 sponsor LBA
teamLBA ossiache ha sede imprese can aconferma del
nello stesso un fatturato forte legame tra

Comune, Provincia inferiore basket e realta
o Regione ai 50 min€ imprenditoriali

della squadra del territorio
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IL TABELLONE: DOMANI LESEMIFINALI E DOMENICA LA FINALE
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Ultime vincitrici
2008 Avellino 2016 Milano
2009 Siena 2017 Milano
2010 Siena 2018 Torino
2011 Siena 2019 Cremona
2012 revocato 2020 Venezia
2013 revocato 2021 Milano
2014 Sassari 2022 Milano

2015 Sassari

2023 ?



