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Il lauto indotto
sanremese dipende

dal fatto che la nostra
musica ¢ quella

che gli italiani vogliono
ascoltare. I ricavi
dell'industria discografica
sono saliti, +17,2%

SHOW BUSINESS

PIETRO SACCO

il Festival non & tutto, ma poco ci

manca. Tra staff Rai, cantanti e
ospiti con relativi entourage, spettato-
ri, giornalisti e semplici turisti in que-
sta settimana arrivano in citta piu di
40mila persone. E Sanremo, che diabi-
tanti ne ha meno di 55mila, si prepara
all'incasso. Secondo Banca Ifis, che da
tempo approfondisce il ruolo econo-
mico della cultura in Italia, il Festival &
un ottimo esempio di valorizzazione di
unevento culturale attraverso collabo-
razione tra amministrazione pubblica
e operatori privati. La banca, che asua
volta & sponsor di “Casa Sanremo’, cal-
cola ricadute economiche da 18,4 mi-
lioni di euro sul territorio ligure. Cinque
milioni di euro sono quelli che la Rai
versera direttamente al Comune, e fan-
no circa il 5,2% degli incassi del Muni-
cipio per l'intero 2023. A questi si ag-
giungono le spese per hotel e apparta-
menti (8,8 milioni di euro), quelle per
ipranzi e le cene (2 milioni), altri 2 mi-
lioni di euro tra shopping e incassi dei
biglietti venduti (una poltrona in platea
per le cinque serate costa 1.290 euro,
chescendono a 672 perun posto in gal-
leria) e 600mila euro per gli spostamen-
ti. Ein questa settimana chei bar, risto-
ranti, glialberghi e inegozi di Sanremo
fanno il grosso degli incassi dell'anno.
Il Festival & fondamentale anche per i
conti della Rai. Lultimo bilancio ap-
provato dall’emittente pubblica, quel-
lo del 2021, mostra incassi pubblicita-
ricomplessivida 590 milioni di euro. Di
questi42 milionisono arrivaticon San-
remo, che ¢ stata la quarta trasmissio-
ne pit1 guardata dell'anno, dopo Italia-
Inghilterra degli Europei, Italia-Irlan-
da del Nord delle fallite qualificazioni
ai Mondiali, il messaggio del presiden-
tedellaRepubblica per!'ultimo dell'an-
no. Gli incassi sono in aumento in pa-
rallelo con il successo di spettatori del
Festival. Le stime per questa edizione
parlano di entrate pubblicitarie vicine
ai 50 milioni di euro complessivi, anche
grazie alle «<partnership», come ha spie-
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gato Giampaolo Tagliavia di Rai Pubbli-
cita. Tra queste partnership quella con
Costa Crociere, con ospiti in collega-
mento da una nave, con Suzuki, che
ospitera cantanti fuori concorso in
Piazza Colombo, e Plenitude Eni, che
fara sfilare i concorrenti su un tappeto
verde in chiave sostenibile. Tra gli altri
partner del festival ci sono anche Pol-
tronesofa, VeraLab e Sephora. Rai Pub-
blicita conta 161 brand che hanno pia-
nificato investimenti per il Festival sui
vari media dell’azienda.

Sanremo, per chi investe in pubblicita,
¢il Superbowl italiano: niente costa di
pitt. Il massimo della visibilita stretta-
mente pubblicitaria & offerto dalle te-
lepromozioni, che spesso coinvolgono
direttamente i presentatori del Festi-
val: saranno trasmesse alle 23.35 in
ognuna delle 5 serate, il prezzo di listi-
no di Rai Pubblicita & di 2.180.000 eu-
ro. Costose anche le billboard, cio¢ le
sequenze video da 4 secondi (quelle
conlascritta “presentato da”) all'inizio
eallafine del Festival e dell'Anteprima.
Peri 16 passaggi nelle puntate dell’An-
teprima, iniziate gia sabato e in onda
dopo il Tgl, servono 537.900 euro, per
le 10 billboard nelle cinque serate del
Festival ne occorrono 286.500. Per gli
spot durante gli intervalli la tariffa va-
ria in base a serata e orario: si va da un
minimo di circa 95mila euro per 30 se-
condi verso le 23.55 delle serate pit
“mosce” (mercoledi a venerdi) ai
413.225 euro per due spot da 30 secon-
dida trasmettere nella serata della fina-
le verso le 22.45 e a mezzanotte. Chia-
ramente gli spot all’inizio o alla fine
dell’intervallo pubblicitario costano di
pitw. Il “pacchetto” pil1 costoso propo-
sto dalla Rai € quello per 2 passaggi da
15secondi a seratatrale 22.45 elamez-
zanotte: fanno 1,8 milioni di euro. Dai
numeri comunicati, gli inserzionisti
non si sono comungque tirati indietro.
Sommando incassi dalla pubblicita e
ricadute sul territorio, Banca Ifis valu-
ta in 60 milioni di euro il totale dei ri-
cavi che il Festival ¢ in grado di gene-
rare. Se Sanremo ¢ cosi “ricco” & per-
ché & la musica italiana quella che gli
italiani vogliono ascoltare. Nella clas-
sifica 2022 dei brani e degli album piu
ascoltati in Italia ci sono solo artisti ita-
liani. E Sanremo domina: le canzoni
del Festival occupano quattro delle pri-
medieci posizioni, conlavincitrice Bri-
vidial primo posto. Questa predilezio-
ne per gli artisti di casa, nota la Siae in
uno studio pubblicato pochi giomi fa
sull'export della musica italiana, «<non
€ un segnale di per sé positivo, rivela

Tra Rai, Riviera e canzonette
Sanremo e un tesoro da 80 milioni

una certa chiusura (anche mentale).
Ma potremmo anche dire che con tut-
ta la musica nuova che percorre la Pe-
nisola, il pubblico non sente una gran-
de necessita di guardare fuori».
1l disinteresse purtroppo € reciproco.
Anche dal resto del mondo non sono
molto interessati ad ascoltare la musi-
ca italiana. Al dila del successo globa-
le dei Méaneskin, che sono italiani ma
sono difficilmente inquadrabili come
“musica italiana’, il riscontro all'estero
¢ scarso. Tra le dieci canzoni italiane
pit1ascoltate nel mondo nel 2021 ciso-
no ancora classici come Volare (del
1958) , Tu vuo fa lamericano (1956) o
Con te partiro (1995). Il resto & ancora
Maneskin e poi l'eredita della grande
dance degli anni Novanta, con Bluede-
gli Fiffel 65 nelle sue varie cover, 'eter-
no Gigi d’Agostino e il produttore Pa-
squale Di Fonzo, che con la dance
1,2,3,4firmata Funbeat (del 2013) & di-
ventato di moda su TikTok.

In questo scenario non puo sorpren-
dere che come dimensione del merca-
to musicale I'Ttalia sia solo decima al
mondo, dietro anche a Canada e Au-
stralia, due Paesi che, insieme, non fan-
nolapopolazione italiana. Per fortuna
la crescita c’e. I ricavi dell'industria di-
scografica italiana nel 2021 sono am-
montati a 332 milioni di euro, in au-
mento del 27,8%, secondo lerilevazio-
nidella Federazione industria musica-
le italiana (Fimi). Anche nella prima
parte del 2022 si & registrato un aumen-
to a doppia cifra (+17,2%), con 153,2
milioni di euro diincassi, di cui 25,5 da
cd e vinili, 119 dallo streaming e 6,5
dall’'uso delle canzoni per film e pub-
blicita. Mancano ancora i dati, ma ov-
viamente si conta anche sulla ripresa
del settore dei concerti, che a causa del
Covid era crollato disastrosamente (453
milioni di euro di incasso nel 2019 per
i concerti di musica leggera, solo 86,8
milioni nel 2021). «Il settore della pro-
duzione musicale indipendente rico-
pre un ruolo fondamentale per lo svi-
luppo della produzione musicale e for-
nisce un contributo importante all’eco-
nomia italiana» dice Sergio Cerruti,
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presidente dell’Afi, 'Associazione fo-
nografi italiani: secondo le stime
deil‘associazione lamusicanel 2619 ha
generato 442,3 milioni di euro di Pil in
Italia, di cui 153,1 milioni prodotti dal-
la musica “indipendente’; sostenendo
I'occupazione di 4.443 persone. Si puo
fare di pitt ma, piaccia 0 meno, molto
dipende, ancora, da Sanremo.
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