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OSSERVATORIO SPORT DI BANCA IFIS
Ospitarei GP, affare per tutti

11 GP del Giappone ¢ salutato, come da tra-
dizione, da un pubblico folto ed entunsiasta,
felice diritrovarela Formula 1 dopo Fassen-
zaper pandemia, A Suzuka (e pi1 in gene-
rale in Giappone) Ie corse d'auto sono sem-
pre grandi eventi e muovon o un giro d'affa-
rinotevole. Manon & una caratteristicasolo
giapponese, otmai & cosi in tutto il monda,
E questo spiega perché la Formula 1 (intesa
come societd organizzatrice, quella che ap-
partiene agli americani di Liberty Media ed
e diretta da Stefano Domenicali) abbia dif-
ficolth ad accettarele tante, troppe, doman-
de di adesione da parte dei Paesi che voglio-
no entrare nel circuito iridato.

LTtalia, in questo contesto, non fa ecce-
zione. Anzi, caso mai & il contrario. Un fatto
che, a parte i risvoltl sportivi, ¢ motivo d'or-
gaglio dal punto di vista strettamente eco-
nomico, Emerge chiaramente dall'ultimo
aggiornamento dell'Ufficio Studi di Banca
Hisnell'Osservatorio sullo Sport System Tta-
liano, Lltalia - motoristicamente parlando
- 2 ununicum che va altre le corse, Alivello
mondiale esiste un solo Paese capace di con-
centrare tutti gli aspetd della passioneperil
INOISPOrt inun unico, siraordinario con-
tenitore di eccellenze, Se i considerano, in-
fatti, marchi sportivi e dilusso di assolutari-
levanza alivello globale (da Ferrari a Masera-
tia Lamborghini), la presenza di circuiti sto-
tici, nonché lanascita di talenti sportivi (pitt
in campo moto che auto, a dire la verith) nan
si pud non parlare di fenomeno italiana. Si
tratta di un vero e proprio “ecosisterna” che
vale 5,4 miliardi di euro, sommando i ricavi
delle aziende produtirici di auto sportive e
Ia spesa generata dal turismo legato a even-
ti e musel. Eun segmenta pari al 6% dell'in-
tero sistemasportivo italiano (96 miliardi di
euro),

Per quanto riguardal‘attivity sportivavera
a propria, gli autodromi nazionali sono tap-
pefisse nei calendari di auto e moto elapar-
tecipazione dal vivo a questi eventi rappre-
sentaun “must” che ogni appassionato vuo-
le ottenere almeno una volta nella vita. Non a
caso, siala Formula 1 che laMatoGP hanno
ospitato quest'anno unatappa doppia (Imo-
laeMonzaperlaFormula 1, Mugello e Misa-
no per il Motomondiale). 1a stagione spor-
tiva in corso (gli appuntamenti italiani sono
passati, ma la considerazione & pit genera-
le) grazie al graduale ritomo alla normalita
dopo gli anni di pandemia ela piena capien-
zaper gli eventi sportivi, si sta riposizionan-
do oltre i livelli pre-crisi, Per le competizio-
ni del 2022 si stimano 272 milioni di euro di
ricavi, contro 1233 milioni del 2019, in cre-
scita del 17%. Le previsioni (in attesa dei bi-
lanci consuntivi) parlano di circa 536 mila
spettatori (ma solo a Monza i sono stati ol-
tre 300 mila presenze, quindi i numeri alla
fine saranno superiori) capaci di generare

una spesamedia (compliceanchel'aumen-
to dei prezzi) di circa 507 euro pro capitetra
ticket e indotto (trasport, ospitalits, ristora-
Ziong, merchandising, shopping e affini), Nel
2019, GP di Monza di Formila 1 avevaregi-
strato ricavi per oltre 117 milioni di euro, La
stima per il 2022 era di eguagliare quel dato,
ma con ogni probabilit si & andati oltre, Da
sola, Monza rappresenta olite 1 40% del to-
tale ricavi complessivi da Gran Premio.

Con numeri cosi, & evidente perché mol-
ti Paesi vogliano ospitare le gare di Formu-
la 1 e anche perché I'Ttalia deve fare di futto
per confermare le proprie tappe iridate (e il
riferimento & soprattutto alle mancanze che
si sono avirte a Monza), Inoltre le potenzia-
li opportunith per il comparto economico e
i territori coinvolti & molto elevata, grazie a
una spesamedia per la partecipazione ai GP
del 97% superiore a quella generata da altri
eventi sportiviuna questione di propensio-
ne all'acquisto i servizi aggiuntivi,

Perredigers 1'Osservatorio sullo Sport Sy-
stemn Italiano,I'Ufficio Studi di Banca Ifisha
adottato il permetro pil ampio previsto dal-
lo standard della Comunita Europea (Vil-
nius 2.0) e analizzato societd legate al mon-
do dello sport, includendo societa sportive,
di gestione degli impianti, di produzione di
beni e servizi legati alla pratica sportivama
anche non strettamente necessari per fare
sport (media, attiviti ricettiva, betting). In
particolare, per il motorsport, sono stati uti-
lizzati - come strumenti di stima - attivita di
husiness intelligence (ricerca, stadio e con-
fronto di fonti); dati di bilancio e dati di sti-
ma di settore da banche dati certificate; ma-
chinelearningin grado di elaborare grandi
wolumi di datiper identificare tra i produtto-
ri dell'automotive e delle due ruotela quota
di produzione relativa al mondo dello sport
(veicoli sportivi),

A margine, nanemmeno tanto, va segna-
lato cheun contribute importante all 'appeal
del motorsport nazionale arriva anche dal pa-
trimoniomuseale, cni si deve anche il merito
di “spalmare” atirattiviti lungo tuttol'anno, 1
musei motoristici legati alla tradizione spor-
tiva italiana - il Mauto di Torino (eccellenza
assoluta), i Musei Ferrari ¢ Lamborghini, il
Museo Ducati - atiraggono ogni anno qua-
si 1 milione di visitatori, con ricavi annui di
poco inferiore ai 9 milioni di euro, in cresci-
ta del 4,5% nel 2022. Conlapporto del patri-
monio museale, il giro daffari generato dal
“motor turismo” nel 2019 ha mggiunto 242
milioni di euro, pari al 3% della spesa totale
generata dal turismo sportivo italiano, Nel
2022 rispetto airicavi pre-pandemia siamo
a+16%. 2D
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I podio di Monza, uno spettacolo nello spettacolo (GETTY)
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