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LO STUDIO DI BANCA IFIS ANALIZZA ANCHE LE IMPRESE GUIDATE DA OBIETTIVI ETICI

L'economia della bellezza vale il 24% del Pil

Fiirstenberg Fassio: «Ad aprile lanciato il laboratorio di impatto sociale Kaleidos»

di EMANUELA MEUCCI

W Le aziende dell'«<economia
della bellezza» nel 2021 han-
no rappresentato il 24,1% del
Pil, dimostrandosi piu resi-
lienti rispetto a quelle di altri
settori, Eccoidati del market
watch Economia della Bellez-
zarealizzato dall’ufficio studi
di Banea Ifis, giunto alla sua
seconda edizione. Quest’an-
no il rapporto si & misurato
con un biennio critico come
quello 2020-2021, segnato
dalla pandemia, durante il
quale pero si ¢ imposto il te-
ma della responsabilita so-
ciale e si é evoluto il coneetto
stesso di bellezza, sempre pinl
orientato verso l'etica e il giu-
sto.

«Quest’anno la ricerca
Economia della Bellezza si ar-
riecchisce e considera una
nuova dimensione, quella
delle imprese guidate da uno
scopo. Il nostro studio dimo-
stra, infatti, che la bellezza,
allaluce delle nuove e sempre
pit diffuse sensibilita rispet-
to ai temi della sostenibilita
sociale, ambientale ed econo-
miea, conferisce alle aziende
maggiore resilienza, A dimo-
strarlo anche il successo nel
mondo delle Pmi italiane che
hanno saputo promuovere il
connubio tra innovazione e
tradizione mantenendo un
legame stretto con il territo-
rio. Economia della Bellezza
rientra nell’ambito del pro-
getto Kaleidos, il laboratorio
di impatto sociale di Banca
Ifis laneiato ad aprile per pro-
muovere tutte le iniziative,
presenti e future, che non ri-
guardano strettamente il cre-
ditoechemettonoal centrole
persone», ha commentato
Ernesto Fiirstenberg Fassio,
vice presidente dell'istituto,

Il settore ha due anime: im-
prese della bellezza made in
Italy e imprese «purpose dri-
ven», ovvero guidate da un
obiettivo, con un impatto nel-
linsieme del 24,1% del Pil,
L'8.4 % di questa quota é rap-
presentato da aziende purpo-
se driven; 46.000 societa che
producono 5o miliardidieun-
ro all’anno in undiei settori,
con un fatturato medio di 14
milioni di eurc. Senza inclu-
dere le societa purpose dri-
ven, I'impatto dell’ecosiste-
ma dell’economia della bel-
lezza sul Pil italiano & passato
dal 17,2% del 2019 al 15,7% del
2021. Una flessione dovuta
soprattutto al calo del Pil ma
che conferma comunque la
resilienza di queste aziende
che hanno registrato un calo
dei ricavi dal 2019 al 2021 del-
lo 0,7% rispetto al 4.,6% delle
imprese fuori perimetro.

Lo studio ha analizzato an-
che sei aziende purpose dri-
ven (Fosearini, Trend group,
Mavive, Serveco, Acbc e La-
vazza), rilevando che gli am-
biti prineipali su cui si con-
centrano le imprese sono pa-
ritd di genere, sostenibilitd
{sociale, economica e am-
bientale}, partecipazione e
democratizzazione, diversita

enerazionale, benessere dei
avoratori, territorio e comu-
nita locale.

Un altro aspetto dell’anali-
si, affidato a Poli.design, ha
esaminato il profilo delle
competenze e delle figure
professionali di cui le impre-
se della bellezza avranno bi-
sogno. Quasi il 50% dei per-
corsi formativi saranno da
creare ex novo: il modo in cui
oggi & impostata l'istruzione
non sard pill funzionaleinun
prossimo futuro.
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