Nuova Venezia-Mattino di Padova-Tribuna di Treviso

ILRAPPORTO DI BANCA IFIS

I.’economiadellabellezza
fa bene al Pil del Paese
ﬂ/lerito anche delle Pmi»

PADOVA

L'EconomiadellaBellezzarap-
presentail 24%del Pil naziona-
le. '8,4% di questa quota é
rappresentato da aziende co-
siddette “purpose-driven”, ov-
vero guidate da un approccio
orientato allo scopo. In Italia
le aziende di questo tipo sono
46.000 e producono 650 mi-
liardi di euro all’anno. E nel
biennio pandemico hanno resi-
stito meglio delle altre. Questi
sono alcuni dei dati contenuti
nel Market Watch Economia
della Bellezza, realizzato da
BancaIfis. Le aziende che scel-
gono questo approccio hanno
un fatturato medio di 14 milio-
ni di euro, riflettendo piena-
mente la struttura del sistema
produttivoitaliano, caratteriz-
zata da un ricco parterre di
Pmi. Molte delle quali sono ve-
nete. «Conil bookzine Inventa-
rio portiamo avanti il racconto
di cosa significhi fare rete e
operare in Italia, un vero pur-
pose per Foscarini - spiega Car-
lo Urbinati, numero uno dell’a-
zienda veneziana leader nelle
lampade di design —. Il raccon-
to di una forma di artigianato
che esiste solo in Italia. Fuori
di qui si assiste a una questio-
ne di singoli e non di sistemi,

mentre I'industria artigiana &
fatta da persone. Qui sta la dif-
ferenza: nelle persone, chiave
divolta diunsistema intero».

Quest’anno il rapporto si &
misurato con un biennio criti-
co, che pero ha acceso un faro
sull'importanza della respon-
sabilita sociale e sul concetto
di Bellezza, orientato sempre
pil1 verso una dimensione eti-
caedel “giusto”. «Il nostro stu-
dio dimostra che la Bellezza
conferisce alle aziende mag-
giore resilienza - ha commen-
tato Ernesto Fiirstenberg Fas-
sio, vice presidente di Banca
Ifis -. A dimostrarlo anche il
successo nel mondo delle Pmi
italiane che hanno saputo pro-
muovere il connubio tra inno-
vazione e tradizione mante-
nendo un legame stretto conil
territorio». Dalle interviste rea-
lizzate &€ emerso come un pro-
dotto sia bello “se esprime an-
cheun contenuto valoriale”.

«Mavive si € posta l'obietti-
vodidiffonderela conoscenza
dell’arte profumiera venezia-
na nel mondo - aggiunge Mar-
co Vidal, che guida il marchio
veneziano -. Per il futuro vo-
gliamo valorizzare I'olfatto co-
me simbolo della riacquistata
liberta personale».—
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