Servizi per le farmacie,
Banca Ifis rileva Farbanca

Acquisito il 70,77% dalla ex Popolare di Vicenza

Il gruppo controlla gia Credifarma. In totale ha una dote di 4.700 strutture
pari a una quota di mercato del 26%. L'ad Luciano Colombini: diamo vita
al primo polo specializzato. Il presidente von Flirstenberg: mercato strategico

di Andrea Telara
MILANO

Farmacie e servizi finanziari.
Ecco due mondi che sono de-
stinati a collaborare sempre
piu in futuro. Lo sanno bene i
vertici di Banca Ifis che hanno
da poco perfezionato ’acquisi-
zione di una quota del 70,77 %
di Farbanca dalla ex Popolare
di Vicenza. Con il perfeziona-
mento dell’operazione, gia an-
nunciata nel giugno scorso,
Banca Ifis rafforza dunque le
sue posizioni in un segmento
di mercato, quello dei finanzia-
menti ¢ dei servizi alle farma-
cie, dove ¢ gia presente dal
2017 con la societa Credifar-
ma compartecipata al 70% (il
30% ¢ in capo a Federfarma).
Quest’ultima, ha quasi 2.800
farmacie clienti mentre Far-
banca ne porta in dote altre
1.900 circa, per un totale a
4.700 strutture e una quota di
mercato del 26%.

«Grazie all’acquisizione di
Farbanca, conclusa in un pe-
riodo complesso come quello
attuale, diamo ufficialmente vi-
ta al primo polo specializzato
nei servizi finanziari alle farma-
cie», ha dichiarato Luciano Co-
lombini, ad di Banca Ifis, che
ha aggiunto: «rafforziamo il no-
stro ruolo di primario operato-
re di settore a livello europeo
accelerando lo sviluppo di ser-
vizi sempre piu specialistici,
personalizzati e digitali, per la
prima volta integrati in un uni-
co grande operatore». «Con
I’integrazione degli asset com-
plementari ¢ il posizionamen-
to di Credifarma e Farbanca,
acceleriamo lo sviluppo in un
mercato che riteniamo strategi-

co, a beneficio dell’intero grup-
po», ha detto invece Sebastian
Egon von Fiirstenberg (nella
foto), presidente di Banca
Ifis, al momento dell’annun-
cio dell’acquisizione perferzio-
nata poi a fine novembre.
L’cspansione in questo scg-
mento di mercato parte dalla
considerazione che da tempo
il settore delle farmacie attra-
versa una fase di profonda tra-
sformazione e sta diventando
sempre piu importante
nell’ambito dell’economia e
del servizio sanitario naziona-
le. Non a caso lo scorso anno
Banca Ifis, assieme all’associa-
zione di categoria Federfarma
e ad alcune realta universita-
ric, ha dato vita all’iniziativa
Inspiring the Future Pharma-
cy dove sono state elaborate di-
verse proposte progettuali per
il futuro delle farmacie.
Trale idee avanzate c’¢ la tra-
sformazione dello spazio fisico
della farmacia verso un luogo
«aperto» alla consulenza perso-
nalizzata anche in ambiti che
vanno aldila della vendita dei
medicinali ma includono per
esempio il green, lo sport e il
benessere. Un’altra idea pro-
gettuale ¢ la costruzione di
una Forum Pharmacy con ser-
vizi one to one, dove il farmaci-
sta si pone come fonte autore-
vole diinformazioni in alterna-
tiva alle notizie generaliste del
mondo digitale. Oppure la
creazione di un’Augmented
Pharmacy che trasforma I’am-
biente della farmacia in un luo-
go digitale dove, grazie a di-
splay e tecnologia, a finire al
centro ¢ ’user experience del
paziente, sempre piu visto co-
me cliente.
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