Banca Ifis positiva sulle sofferenze:
«Non c'e stato il crollo dei prezzi»

di EMANUELA MEUCC]

B La crisi ¢’¢ , soprattutto nel
commercio. Ma i vertici di
Banca Ifis - il vice presidente
Ernesto Fiirstenberg Fassio e
Vad Lueiano Colombini - sono
ottirnisti per la ripresa. L'oc-
easione per fare il punto dopo
illockdown € arrivata ieri, du-
rante la preseniazione del
nuovo logo dell’istituto: per la
primavoltainItalia, allaveste
grafica rinnovata siaccompa-
gna anche un «sound brands,
OVVero una composizione
musicale creatd ad hoc e vali-
data da test neuroscientifici.
«Lanuovaimmagine di Banca
Ifis», ha spiegato Fiwrstenberg
Fassio (che a maggio ha rice-
vuto dal padre Sebastien
Egon Furstenberg in nuda
proprietd il 51% delle quote
della Scogliera, societd che ha
ilcontrollo assolutodellaban-
ca), «& stata concepita nel sol-
¢o della lunga storia familia-
re, con al tempo stesso uno
spiccato Dna mnovatwo. 11

nnovo marchin infatti 4 mal-
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to pit di un logo: esprime in
modo chiaro e visibile quello
che siamo, il modo in cui fac-
eiamo il nostro lavoro, parlia-
motradinoi, conidipendenti
e con i nostri clienti e fornito-
ri. Comunica internamente
ed esternamente ivalori della
banca e sard coerente in ogni
singola manifestazione». In
particolare, il logo & un «digi-
tal bloom» ispirato a un fiore
con quattro petali colorati,
ognuno dei quali esprime un
valore fondamentale: integri-
ta, trasparenza, eccellenza e
competenza, Al centro, il cuo-
re del fiore indica le persone,
nucleo della banca.
Nnuovologo sardaccompa-
gnato da una eampagna pub-
blicitaria (con lo slogan «ll va-
lore di crescereinsiemes)eda
un portale online che rappre-
senterd 'unico punto di ac-
cesso all'ecosistema digitale
(www.baneaifis.it), a cui si af-

prospettive per il futuro, «Noi
siamo azionisti di lungo pe-
riodo e la nostra priorita é il

business. Abbiamo una liqui-
dita importante e un Ceta (il
common tier equity 1 ratio, il
maggiore indice di solidita,
ndr} sopral'11%. Abbiamo fat-
to un grande lavore per posi-
zionarebenelanostrabancae
affrontare le sfide futures. 1l
punto diforza dell'istituto, ha
aggiunto, «& sostenere le pic-
cole e medie imprese e stiamo
lavorando anche per nuovi
prodotti. C'é un ottimo lavoro
anche sul fronte degli Npl
{erediti deteriorati, ndr)».

Si & mostrato fiducioso an-
che I'ad Colombini, che ha
detto: «Dobbiamo gestire un
difficile equilibrio tra tenere
vivo il business e non assume-
re rischi eccessivi, Non credo
che il Covid avra effetti cosi
catastrofici come alcuni te-
mono, ma cf sara la perdita di
postidilavoro e alcune azien-
de chiuderanno», A questo
proposito, ha parlato di una
situazione a macchia di leo-
pardo, con imprese che han-
no subito perdite limitate e
altre che hanno visto un erol-
lo drammatico del volume
d'affari. Al momento non so-
no previste acquisizioni, do-
po quella del 70% di Farbanca
a inizio giugno, ma «se ci fos-
sero occasioni straordinarie
abbiamo le antenne sensibili
per capire se si tratta di op-
portunita interessanti».

Tiene meglio del previsto il
settore degli Npl: «Siamo atti-
vissimi sul merecato, stiamo
comprando portafogli e 1i Ia
ripresa & un po' piti accelera-
ta». Colombini ha rivelato che
«non stiamo vedendo cali dei
prezzi rispetto allo scenario
pre Covid, come si poteva te-
mere», soprattiiiio nei poria-
fogli originati dal credito al
consumo, «<perchélatipologia
di debitorihasoffertomenola
crisi pandemica». Ad agosto,
quando verra presentata la

L’istituto ha presentato il nuovo logo: «Nella semestrale ci sara un utile VlSlb]]e»

VICE PRESIDENTE Ernesto

Furstenberg Fassio

fiancheranno sei siti specia-  semestrale, Colombini & con- mm -
lizzati sutematiche verticali.  vinto che «sard presente un i e

«Siamo tra le banche mi-
gliori per patrimonializzazio-

utile visibile» e potrebbe arri-
vare qualche novitd sul piano
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neinltalia», hadettoFitrsten-  industriale, congelato dopolo e
berg Fassio parlando delle  scoppio della pandemia.
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